
BASES CULINAIRES TOMATÉES
Part de marché volume et valeur

PART DE MARCHÉ VALEUR  (%) PART DE MARCHÉ VOLUME (%)Source: IRI Italie, Hypermarché + Supermarché + Magasins de Proximité 
(de 100 à 399 m2) Cumul annuel de janvier à décembre 2020

32,5

24,8

MUTTI

8,8
7,7

1ere 
MARQUE

3,1
4,0

2eme 
MARQUE

3,2
4,1

3eme 
MARQUE

1,9 2,7

4eme 
MARQUE

2,4 3,7

5eme 
MARQUE

6,4
5,5

7eme 
MARQUE

0,6 0,6

8eme 
MARQUE

19,8
20,8

TOTAL AUTRES 
MARQUES

MARQUE DE
DISTRIBUTEUR

19,9

24,2

6eme 
MARQUE

1,3 1,8


